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Sorgen Sie dafir,
dass auch dann Geld reinkommt,
wenn die Gesundheit weg ist.
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Dieter Jiiptner
Von Andrzej Rydzik

ANNABERG-B. - ,Unpassend, he-
rabwiirdigend, ein Schlag ins Ge-
sicht!” Der Chef des Bundesverban-
des fiir Menschen mit Arm- oder
Beinamputation, Dieter Jiiptner, ist
emport iiber eine makabre Werbe-
anzeige der Erzgebirgssparkasse:
Ein Comic, der eine entsetzte Frau
mit Armstumpf zeigt, soll Kunden
zum Abschluss einer Unfallversi-
cherung anregen ...

Auch im Internet sorgt die Werbe-
kampagne bei Facebook bereits

HARTENSTEIN - Nach ein-
einhalb Jahren Bauzeit ist ges-
tern die neue Muldenbriicke un-

ben worden. Bevor die ersten
Autos rollten, durften die An-
wohner die neue Flussquerung

Endlich! Muldenbriicke frei

terhalb der Burg Stein freigege-

fir Bestiirzung und heftige Kom-
mentare. Ungeachtet dessen
warb die Erzgebirgssparkasse auf
ihrer Homepage und in einem An-
zeigenblatt mit dem Comic - bis
gestern Abend. Dann wurde das
Amputations-Motiv gestoppt.

,Die Werbung ist sehr unpas-
send”, so Dieter Jiiptner. ,Mitden
Bildern werden Handamputatio-
nen vollig verharmlost. Fir den
normalen Betrachter erschlieBt
sich kein Bezug zur Unfallversi-
cherung.” Der Chef des Bundes-
verbandesistin Rage. ,Die herab-
wirdigende Zurschaustellung ei-

Wegen der Flut im vergange-
nen Jahr hatte es ein halbes
Jahr Zeitverzug sowie Mehr-
kosten gegeben. 2,2 Millionen
Euro sind letztlich in den Bau
geflossen. Die alte Briicke, die
wiahrend der Bauphase nur

Sparfasse stellt
makahre Werbung el

nes blanken Armstumpfs ist flir
tatséchlich  Betroffene  ein
Schlag®, sagt Jiptner, der das
Geldinstitut aufgefordert hat, die
Werbung sofort einzustellen.

Der Erzgebirgssparkasse ist die
Sache unangenehm. ,,Wir wollten
mit der Anzeige niemanden dis-
kriminieren oder bloBstellen®,
entschuldigt sich Sprecher André
Leonhardt (43). Allerdings sei die
Werbekampagne von der Spar-
kassenzentrale sachsenweit initi-
iert worden. Leonhardt: ,Kinftig
werden wir mit einem anderen
Motiv fiir das Produkt werben.”
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bel Menschen, die von Amputationen betroffen sind.

in Besitznehmen (F.). Sie hatten
wihrend der Bauzeit lange Um-
wege in Kaufnehmen miissen.

noch die Arbeiter benutzen Ver don Autos nahmen gestern
durften, wird ab Montag abge- FuBgénger die neue Iuldonbmeko in
rissen. Hartenstein in lasliz.




